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WEZ ODDECH

KAMPANTA INFORMACYJNO - EDUKACYTNA

W OBSZARZE NISKIE] EMIS]T
KAKTA PRACY

Drodzy Uczniowie, drogie Uczennice!

Po uczestnictwie w zajeciach na temat niskiej emisji i przeprowadzeniu diagnozy
lokalnej czas na dzialanie! PrzygotowalisSmy dla Was karte pracy, ktéra pomoze Wam
zaplanowac i zrealizowa¢ projekt mlodziezowy w formie Kampanii informacyjno
-edukacyjnej na rzecz czystego powietrza w Biatlymstoku. Jesli nie macie pewnosci,
czym jest kampania i jak ja zrealizowac, nie martwcie sie. Dzieki karcie pracy dowie-
cie sie, jak przygotowac¢ kampanie, ktéra podbije §wiat, a przynajmniej Wasze miasto!

Zyczymy Wam powodzenia i determinacji w dzialaniu na rzecz Waszej okolicy!



4 KROK 1. NARZEDZIA WYKORZYSTYWANE
R DZIEKI KAK(I[ PRA(Y DOWI[SZ SIE - WKAMPANTACH SPOLECINYCH

@ @ Kampanie informacyjne w duzej mierze korzystaja z narzedzi wykorzy-
) stywanych w marketingu spotecznym. By méc z nich korzystaé, nalezy je
(IYM JEST KAMPANIA W JAKT SPOSOB

INFORMACYINA IAPLANOWAC KAMPANIE

poznaé. W tym celu wykonajcie zadanie.

Dobierzcie sie w dwojki.

&8 Q Znajdzcie w Internecie przyklad kampanii informacyjnej (spotecznej), ktéra

) ) ) szczegolnie Was zainteresowala. Moga one dotyczy¢ problemu czystosci po-
JAK DZTELIC SIE W JAKT SP0S08 SZUKAC wietrza, moga tez dotyczy¢ innej tematyki. Przyklady kampanii spotecznych
IADANTAMI W ZESPOLE SOJUSINTKOW mozecie znalez¢ na stronach:

https://kampaniespoleczne.pl

https://brief.pl/najlepsze_polskie_kampanie_spoleczne
https://socialpress.pl.

@ Z KARIA PRA(Y POZNASZ /j\/ W parze odpowiedzcie na pytania:

1. Dlaczego ta kampania jest dla nas interesujaca?

IASADY UDANE] KAMPANIE NARZEDZIA, KTORE MOZNA (
= 7~ WYKORZYSTAC W KAMPANII %

KAMPANIA INFORMACYTNO-EDUKACYINA. 7 CZYM TO SIE JE! -

2. Do kogo ta kampania zostata skierowana?

Kampania informacyjno-edukacyjna to rodzaj kampanii spolecznej objasniajg- g
cej, jaka jest sytuacja w wybranej dziedzinie, oraz edukujacej, jakg wprowadzié¢
zmiane, by bylo lepiej. W przypadku Waszych projektéw bedziecie sie skupiaé

na informacjach dotyczacych stanu czystosci powietrza i tego, co na nie wply- %&
wa, oraz opowiecie, co mozna zrobi¢, by powietrze bylo lepszej jakosci.
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3. Jakijest przekaz kampanii?

-
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\

4. Gdzie mozna bylo te kampanie zobaczy¢? (Internet, prasa, TV,
plakaty/bilbordy, flashmob)

AN

\

Po zakonczonej pracy opowiedzcie na forum o wybranej kampanii oraz za-
prezentujcie odpowiedzi na powyzsze pytania.

Wskazowka

Kampanie wykorzystujq réznorodne narzedzia przekazu.
Wiekszos¢ kampanii informacyjnych korzysta z kilku narze-
dzi - réznorodnosc¢ metod pomaga dotrzec¢ do wiekszej liczby
0s6b. Wybdr narzedzi zalezy od tematu, celu oraz grupy, do
ktorej bedziecie chcieli z Waszym przekazem dotrzec. Musicie
zdawac sobie sprawe, ze z niektdrych narzedzi moze by¢ Wam
trudno skorzystac, na przyktad raczej nie przygotujecie cyklu
spotow z udziatem bardzo znanej osoby, poniewaz tego typu
kampanie wymagajq odpowiedniego budzetu.

N

KAMPANTA INFORMACYTNO- EDUKACYTNA. CZEGD DOTYCZY!

Wasze kampanie informacyjno-edukacyjne maja dotyczy¢ kwestii zwigzanej z ja-
kos$cia powietrza w Waszej okolicy. By mdc zaplanowaé temat, cel oraz odbior-
cOw 1 odbiorczynie kampanii, zapoznajcie sie z tematem — czyli przeprowadzcie
diagnoze. Jak to zrobi¢, dowiecie sie z tej karty pracy: www.bit.ly/WO_diagnoza.

KROK 2. JAKL MAMY PROBLEM!

Po przeprowadzonej diagnozie spotkajcie sie¢ w zespole i wspdlnie odpo-
wiedzcie na pytania:

1. Jakijest najwigkszy problem zwigzany z czysto$cia powietrza w moim

mie$cie?
Jakie wiadomo$ci zdobyte podczas diagnozy wykorzystamy w projekcie

2.
3.
informacyjnym?

N

Kluczowa w planowaniu projektu informacyjnego bedzie odpowiedz na
trzecie pytanie —dotyczy ono tematu Waszego projektu. Jesli w odpowiedzi
na to pytanie pojawi sie wiele rdznych watkow, ktore moglyby by¢ tematem
projektu, musicie zdecydowac sie wspdlnie na jeden.

Jaki jest poziom wiedzy mieszkanc6éw i mieszkanek dotyczacy niskiej emisji?

0



www.bit.ly/WO_diagnoza

Jak to zrobi¢?

1. Wwiadomosci z punktu 3 zapiszcie na kartkach A4 (jedna wiadomo$¢ —

jedna kartka).

2. Naduzym arkuszu papieru zapiszcie ponizsze obszary tematyczne. Kart-
ki z wiadomos$ciami przyklejcie w odpowiednim miejscu — pod obsza-
rem tematycznym, ktérego dotyczg.

3. Nastepnie kazda osoba indywidualnie ma za zadanie wskazanie, ktéry-

mi wiadomos$ciami chcialaby sie zajg¢ w kampanii informacyjnej — ma do

dyspozycji trzy glosy (np. kropki), ktére moze dowolnie rozdysponowac.

4. Kartkiz najwieksza liczba gloséw okreslaja zagadnienie, ktérym bedzie-
cie sie zajmowac w ramach Waszego projektu.

@ Przyklad

Emisja komunalna (czyli ko-
rzystanie ze starych, nieefek-
tywnych piecéw grzewczych,
ogrzewanie domow weglem
niskiej jakos$ci, mata popu-
larno$¢ odnawialnych Zrédet
energii OZE, palenie $mieci
w domowych piecach)

Emisja komunikacyjna (zbyt czeste
uzywanie samochoddéw osobowych,
szczegOlnie bez zabierania dodatkowych
pasazerdw, niekorzystanie z komunika-
cji publicznej, brak infrastruktury, ktéra
umozliwia zrezygnowanie z samochodu,
np. roweréw do wynajecia, komunikacji
publicznej, Sciezek rowerowych)

Wskazowka

Jesli dwa lub wiecej zagadnien zdobedzie takq samq liczbe glo-
sow, moZecie przygotowac projekt, ktory bedzie odnosit sie do
wiekszej ilosci zagadnien. Warto pamietac, by jednak nie wybie-
rac¢ wiecej niz dwdéch, poniewaz moze to spowodowac trudnosci
w okresleniu tematu i celu Waszego projektu.
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KAMPANTA INFORMACYTNO-EDUKACYTNA. TEMAT T CEL

Wiecie juz, ktérym zagadnieniem/ktérymi zagadnieniami z diagnozy chce-
cie sie zajag¢ w Waszej kampanii. Przed Wami okre$lenie tematu oraz celu

projektu.

Temat

Poprzednie ¢wiczenie pomocne w wyborze zagadnienia, ktérym chcecie
sie zajaé, moze postuzy¢ rowniez okresleniu tematu. Mozliwe, Ze wskazane
zagadnienie bedzie tozsame z tematem. Tematem moze by¢ na przyklad
palenie $mieci w mojej miejscowosci, edukacja rowerowa dzieci w mojej

miejscowosci.

Cel

Powinien odpowiadac na pytanie: co chcecie osiggna¢ w projekcie?

@ Przyklady:

Temat: Palenie Smieci w mojej
miejscowosci

Cel: Przeprowadzenie kampanii
informacyjnej dotyczacej palenia
$mieci na osiedlu domkoéw jedno-
rodzinnych w Bialymstoku

Temat: Edukacja rowerowa dzie-
ci w mojej miejscowosci

Cel: Przeprowadzenie kampanii
informacyjnej w szkotach podsta-

wowych na temat korzys$ci wyni-
kajacych z jazdy na rowerze.




KROK 3. BURZA POMYSEOW T NASZE CELE

Aby utrwali¢ umiejetno$¢ formulowania celu do tematu, sprébujcie w grupie
okredli¢ cele, jakie moze mie¢ kampania informacyjno-edukacyjna do po-
nizszych tematéw (skupcie sie na tym ¢wiczeniu, bedziemy do niego wracac
jeszcze kilka razy).

Temat: Male zainteresowanie ko- Temat: Zbyt czeste uzywanie samo-

munikacja publiczng w miescie chodéw osobowych

Cel: — Vv Cel: — Vv

Temat: Ogrzewanie domdéw Temat: Palenie Smieci w domo-
paliwem niskiej jakosci wych piecach

Cel: — Vv Cel: = vV

KAMPANTA INFORMACYTNO- EDUKACYTNA.
D0 KOGO KIERUJEMY DZIAtANIA!

Kampania informacyjna musi mie¢ precyzyjnie okreslong grupe odbiorcéw
i odbiorczyn. Jest to bardzo wazna kwestia przy planowaniu tego typu inicja-
tyw: zanim okreslicie, co zrobicie, nalezy odpowiedzie¢ sobie na pytanie, do
kogo bedziecie swoje dzialania kierowac.

Okresdlajac grupe odbiorcéw i odbiorczyn, wezcie pod uwage strefe wptywu
danej grupy. Na przyklad dzieci w wieku 7-10 lat raczej nie maja wplywu

na to, czym rodzice pala w piecu. Mieszkancy blokowisk nie pala w piecach,
wiec problem palenia stabej jakosci paliwem nie bedzie ich dotyczyt.

KROK & KTO JEST NASZYM ODBIORCA T ODBIORC/YNTA!

Wrdccie do celow, ktdre okresliliScie w poprzednim ¢wiczeniu, zapiszcie

je w tabeli. Obok w kolumnie okreslcie, do kogo chcecie dotrze¢ w ramach
kampanii? Zapiszcie nazwy grup, ktérych dany temat dotyczy bezposrednio
lub/i moze je interesowac.

Do kogo chcecie dotrze¢
Cel w ramach kampanii?

Cel1l

Cel 2




Cel 3

Cel4

KAMPANTA INFORMACYTNO- EDUKACYTNA.
(O ZROBICIE W RAMACH KAMPANIL

Znacie juz temat, cel oraz grupe docelowa Waszej kampanii. Poznaliscie
rowniez kilka kampanii informacyjnych i porozmawiali$cie o nich. Najwyz-
szy czas zaplanowac Wasza! Zanim to zrobicie, nalezy okres$li¢ narzedzia,
ktdére beda odpowiednie w konteks$cie wybranej grupy docelowe;j.

Bedziecie pracowa¢ w dwojkach, kazda para zajmie sie opracowaniem odpo-
wiedzi na pytanie: z jakich kanaléw informacyjnych korzysta dana grupa?
Odbiorcy i odbiorczynie korzystaja z réznych narzedzi komunikacyjnych:
milodziez korzysta z innych medidéw spotecznos$ciowych niz osoby w wieku
30-38 lat, seniorzy czytaja lokalna prase w wydaniu papierowym, catkiem
skutecznym narzedziem komunikacji moze sie okaza¢ nawet gazetka z oglo-
szeniami przy kosciele. Rodzice malych dzieci z pewnoS$cig zwrdca uwage

na plakaty przy przedszkolach i zlobkach. Wy réwniez macie specyficzne
potrzeby i przyzwyczajenia dotyczace komunikowania sie z rowiesnikami
iréwiesniczkami.

0N

KROK 5. NASZE KANALY INFORMACYINE

Z jakich kanaléw informacyjnych korzysta wskazana grupa oséb

| Charakterystyka grupy . Z jakich kanaléw informacyjnych korzysta?

Uczniowie i uczennice
szkoly podstawowej
w wieku 10-13 lat

Seniorzy i seniorki
w wieku 60 lat i wiecej

Milodziez w wie-

ku 13-17 lat, ktéra
najczesciej korzysta
z mediéw spoteczno-
$ciowych

Rodzice (w wieku
25-35 lat) malych
dzieci

Podzielcie si¢ Wasza praca na forum. Kolejnym krokiem jest wskazanie kana-
16w komunikacyjnych grupy docelowej Waszego projektu.
Macie to? To przechodzimy do pomystéw na kampanie!

N




KAMPANTA INFORMACYTNO-EDUKACYJNA. POMYStY

—_—

Akcja plakatowanie

To propozycja dla oséb, ktére lubig tworzy¢ materialy graficzne z kon-
kretnym przekazem informacyjno-edukacyjnym. Mozecie wykonac swoje
materialy, mozecie réwniez skorzystac z plakatéw, ktére zostalty przygotowa-
ne przez Centrum Edukacji Obywatelskiej, ktére znajdziecie tutaj: www.bit.
ly/WO_plakaty. By zorganizowac¢ akcje z plakatami, nalezy ustali¢ miejsca,
gdzie one beda wisie¢: moze by¢ to szkola, urzad miasta, przychodnia, dom
kultury, sklep osiedlowy, witryna przy kosciele — jedno jest pewne, musicie
miec¢ zgode wlascicieli miejsc na wywieszenie plakatéw. Bardzo czesto samo-
rzady dysponuja przestrzeniami reklamowymi, ktére udostepniaja na cele
spoleczne. Koniecznie to sprawdzcie! Bardzo popularne sa réwniez festiwale
plakatéw — wiele przyktadéw znajdziecie w sieci, a jako inspiracje polecamy
spoleczng kampanie plakatowa ,,Moja wolnos$¢” przeprowadzong w ramach
Niefestiwalu.

Kampania viralova

Inaczej kampania wirusowa polega na zaaranzowaniu sytuacji, w ktérej
wiele 0sob udostepnia (rozpowszechnia) jaka$ tre$¢ w sieci. Tego typu
kampanie zwykle opierajq sie na materiatach graficznych - zdjeciach

z opisem (réwniez memach), plakatach, GIF-ach czy krétkich filmikach.
Warto tworzy¢ przekazy w roznorodnym formacie, tak by mozna byto
udostepnié¢ przekaz na Facebooku, Instagramie czy wysta¢ komu$ na
Viberze. Odbiorca i odbiorczyni takiej kampanii staje sie jednocze$nie
nadawca i nadawczynig, poniewaz dalej rozpowszechnia przekaz. Wy mo-
zecie stworzy¢ takie ,,wirusy” dotyczace czystego powietrza. W realizacji
tej kampanii nalezy stworzy¢ grupe odbiorcéw-nadawcéw i odbiorczyn-
nadawczyn, czyli 0séb, ktore beda wiedzialy o planowanej inicjatywie

i zdecyduja sie udostepnic jej tres¢ na swoich profilach w mediach spo-
lecznosciowych. Takie kampanie trwajg krotko, wiec nalezy dobrze zapla-
nowac czas udostepniania tresci. Pézniej udostepniaja je kolejne i kolejne
zainteresowane tematem osoby.

Jedna z bardziej znanych wirusowych kampanii spotecznych byla ,,Au-

M

tyzm wprowadza zmysty w blad” z Bartlomiejem Topa. Jedli jej nie znacie,
koniecznie poszukacie jej w sieci!

Spoty w mediach spolecznosciowych

Ten rodzaj kampanii ma wiele wspdlnego z kampania viralowa, poniewaz
opiera sie na udostepnianiu filméw. Mozecie stworzy¢ kilka filméw informa-
cyjno-edukacyjnych i zaplanowac akcje udostepniania ich w sieci. Obecnie
wiele 0s6b dysponuje smartfonami, dzieki ktérym mozecie nagra¢ krotkie
filmy i z wykorzystaniem darmowych programéw do obrobki (np. Youtube
daje taka mozliwo$¢) stworzy¢ na ich podstawie spoty promujace jaka$ mysl.
Spoty powinny by¢ raczej krotkie: idealny czas trwania to maksimum 2 mi-
nuty, filmy dluzsze niz 4 minuty moga zniecheci¢ odbiorcéw i odbiorczynie
do obejrzenia ich w calos$ci.

Flashmob

W dostownym tlumaczeniu ,btyskawiczny ttum”. Grupa oséb, ktéra spotyka
sie pozornie niespodziewanie w miejscu publicznym, by przeprowadzié¢ krét-
kie wydarzenie — pozornie, poniewaz ta krotka akcja wymaga przygotowa-
nia. Uczestnicza w niej nieznani sobie ludzie wiedzacy jedynie o jej terminie
iplanowanych dzialaniach. Mozecie na przyklad przygotowac specjalny ta-
niec na rzecz czystego powietrza! Tego typu wydarzenia organizowal miedzy
innymi Katowicki Alarm Smogowy.

Kampania crowdfundingowa

Crowdfunding i projekt informacyjno-edukacyjny? Tak! Nie ma przeszkadd,
by rozpowszechniaé tresci edukacyjne, wykorzystujac portale do zbidrki
pieniedzy na cel spoleczny. Mozecie stworzy¢ zbiérke na rzecz organizacji
pozarzadowej, ktéra zajmuje sie czystos$cig powietrza w Waszej miejscowo-
$ci, a przy okazji nagtos$ni¢ wazny problem spoleczny, jakim jest niska emisja.
Organizujac zbiérke, warto postawié¢ sobie realny cel — latwiej bedzie Wam
zebraé 1000 zlotych niz 100 000 zlotych. Ta propozycja wymaga duzych na-
ktaddéw pracy i jest skierowana raczej do mlodziezy niz do dzieci. Jak przy-
gotowac taka kampanie, dowiecie sie z webinarium Mlodzi w Akcji (www.
bit.ly/CEO_crowdfund) oraz z publikacji, w ktérej caly rozdzial poswiecono
organizacji kampanii crowdfundingowych (www.bit.ly/CEO_mlodzi).
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www.bit.ly/WO_plakaty
www.bit.ly/WO_plakaty
www.bit.ly/CEO_crowdfund
www.bit.ly/CEO_crowdfund
www.bit.ly/CEO_mlodzi

Cykl artykulow tematycznych w lokalnej gazecie

To propozycja dla grupy, ktéra lubi pisa¢ artykuly. Taka kampania moze by¢
skierowana do oséb dojrzatych, na przyktad senioréw, ktérzy chetnie korzy-
staja z gazet drukowanych. Nalezy zaplanowac¢ tematy oraz liczbe artykuléw
edukacyjnych i z taka propozycja zglosic sie do lokalnej prasy, na przyklad
w formie oficjalnego pisma z oferta. Oprdcz gazet miejskich warto odezwacé
sie do osiedlowych czasopism — dzialaja zwykle przy spétdzielniach mieszka-
niowych. Na przyk}ad spdtdzielnia Na Skarpie co miesigc wydaje darmowa
gazete ,Widok na Skarpie”, ktéra wszyscy mieszkancy osiedla otrzymuja do
skrzynek pocztowych. Mozna ja tez pobrac ze strony spéldzielni.

To jedynie sze$¢ pomystéw na realizacje kampanii informacyjno-edukacyj-
nych. Ponizej jest miejsce na zapisanie innych propozycji - Waszych. Pamie-

tajcie, ze ogranicza Was jedynie wyobraznia i... temat, cel, potrzeby grupy
docelowej oraz budzet.

KROK 6. HARMONOGRAM, SPIS DZTAEAN

Aby Wasza kampania zakonczyla sie sukcesem, musicie stworzy¢ plan pracy.
Jak to zrobi¢? Dowiecie sie z tego materiatu: www.bit.ly/CEO_harmonogram

KAMPANIA INFORMACYINO-EDUKACYTNA.
KT0 MOZE WAS WESPRZECT

W realizacji Waszej kampanii nie jeste$cie pozostawieni sami sobie. To Wy
decydujecie, kogo zaprosi¢ do wspolpracy lub poprosi¢ o wsparcie. Wazne
jest to, by angazowac sojusznikéw i sojuszniczki do konkretnego zadania.
Kiedy juz zaplanujecie Wasza kampanie i podzielicie si¢ zadaniami w grupie,
pomyslcie, do kogo sie zglosi¢. Pomoze Wam w tym ponizsza tabelka. Pro-

n

jekt ,Wez Oddech w Bialymstoku” ma kilku partneréw i caly czas poszukuje
nowych. Te instytucje na pewno chetnie zaangazuja sie w Wasze kampanie.
Liste instytucji znajdziecie tutaj: www.wezoddech.ceo.org.pl/mapa.
Sprobujcie w podobny sposoéb rozpisa¢ Wasze dzialania i wtedy zobaczycie,
do kogo mozecie sie zwrdci¢ z propozycja wspolpracy.

@ Przyklad

DIIARANIE (0 TRZEBA ZROBIC K10 2410 KT0 MOZE NAM POMGC
ODPOWIADA

Przygotowa- Stworzy¢ tresc Kasia Polonista ze szkoly

nie plakatow plakatow Kolega grafik

idystrybucja
Zaprojektowac Franek Drukarnia, ktéra
plakaty zdecyduje sie na
graficznie darmowy druk

W zamian za

Wydrukowa¢é Franek umieszczenie logo
plakaty na plakacie
Znalezé Kasia, Urzad miasta
miejsca, gdzie je Franek —darmowe
powiesimy przestrzenie

reklamowe
Zanie$c¢ plakaty Kasia,
w ustalone Franek,
miejsca Zofia
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KROK 6. SZUKAMY SOTUSINTKOW

DIIALANIE

C0 TRZEBA ZROBIC

K10 4 70
0DPOWIADA

KT0 MOZE NAM POMOC

A NA KONIEC:
10 ZASAD UDANE] KAMPANII

1.

Planujcie! Zawsze, ale to zawsze przygotujcie sie do realizacji kampanii:
zréhcie diagnoze potrzeb, wybierzcie cel i temat, ustalcie, co chcecie po-
wiedzie¢, komu i w jaki sposob.

Uwazajcie na przekaz Waszej kampanii. Granie na emocjach jest jedng

z metod wzbudzania zainteresowania wsrdd odbiorcéw i odbiorczyn
kampanii, ale nalezy zachowac¢ umiar. W takich przekazach czesto wzbu-
dza sie lek, strach lub smutek, by przekona¢ kogo$ do konkretnej idei.
Emocje sa wazne, jednak powinien za nimi i§¢ konkretny przekaz. Lepiej
pokazywac korzysci z wprowadzania zmian (np. dlaczego warto przesigsc
sie z samochodu na rower), niz straszy¢ ludzi czy wywolywac¢ w nich
smutek lub poczucie winy.

Pozostawcie odbiorcéw i odbiorczynie kampanii z konkretna wiedza - to
bardzo wazne, by w ramach kampanii edukowac i przekaza¢ odbiorcom
i odbiorczyniom wiedze, ktéra beda mogli wykorzysta¢ w swoim zyciu.

Pozostawcie odbiorcom i odbiorczyniom wplyw — ludzie, ktérzy zdaja
sobie sprawe, ze maja wpltyw na swoje otoczenie, o wiele chetniej sie
angazuja i wprowadzajg zmiany.

Odnodcie sie do rozwigzan w zasiegu reki odbiorcéw i odbiorczyn — jesli
przeprowadzicie kampanie na rzecz budowy energooszczednych doméw
wi$rod grupy 65 plus, to Wasza kampania moze sie nie spotkaé z zaintere-
sowaniem, poniewaz seniorzy stosunkowo rzadko buduja domy.

Nie kopiujcie! W inspirowaniu sie praca innych os6b nie ma nic zlego,
gorzej jednak, jesli wykorzystacie czyja$ prace i sie pod nig podpisze-
cie. Jesli chcecie skorzysta¢ z gotowych materialéw, dowiedzcie sie, czy
jest to mozliwe.

M




7. Badzcie autentyczni - tylko taki przekaz, ktéry jest Wam bliski, w ktéry % N 0-‘- M I .
wierzycie, ma szanse przyjac sie w szerszej spotecznosci. Odbiorcy i od- K ’
biorczynie wyczuwaja Scieme na kilometr.

8. Czasami wiecej znaczy mniej - nie musicie jednoczesnie robi¢ spotéw
promocyjnych, plakatowa¢ calego miasta oraz tworzy¢ 10 virali na Face-
booku. Wazne jest to, by elementy kampanii wzajemnie sie uzupelniaty
ido siebie pasowaly.

Waszym zadaniem jest dopisanie dwdch zasad dobrej kampanii informacyj-
nej. UsigdZcie z grupa i przeanalizujcie razem powyzsze wskazéwki. Na czym
Wam zalezy podczas realizacji Waszego projektu?

Wskazowka

To zadanie mozecie rowniez wykonac po zrealizowaniu Waszej
kampanii, podczas spotkania podsumowujqgcego prace w projekcie.

BRAWO!

Udalo Wam sie dotrzeé az tutaj! Mamy nadzieje, Ze ten material utatwit Wam
prace nad Wasza kampania informacyjno-edukacyjna. Jezeli wcigz mato
Wam dzialania, zaplanujcie kolejny projekt! Moze tym razem wybierzecie
projekt rzeczniczy? (www.hit.ly/CEO_rzeczniczy). Powodzenia w realizacji
projektéw i zmienianiu swojej okolicy!

n
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